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PERCHE IN ITALIA
GLI ASSORBENTI
SONO UN LUSSO?

CONTRO LA
“TAMPON TAX™

agimi g

O SemIZIO

Ca sul temo
“tampon tax”.
Parlamento
oritanmco
na proposto una
mozZione per
nmucvere la tasso
del 5% sui
progott sanitan
femmini

Gabanelli ha calcolato che, inun anno,
ogni donna spende all'incirca «126 euro
fra assorbenti esterni e interni, e di que-
sti 22,88 euro vanno in tasse. La stessa
Iva & applicata anche alle pii durevoli
“mooncup”, vendute in 1 milione di
pezzi». Secondo una stima della societa
Market Rescarch Future per Reuters, il
mercato della coppetta raggiungera nel
2025 i 48 miliardi di dollari nel mondoe
giaoggi & un'alternativa molto apprez-
zata dalle millennials. Come conferma
Paola Sammarro, che a Milano gestisce
la neonata Bottega della luna. il primo

negozio dedicato alle mestruazioni in
[talia, corner “fisico” di Intimaluna,

azienda del Lodigiano che realizza e im-

porta prodotti ecosostenibili perl'igiene

temminile. La Botiega ha prezzi in linea

con quelli online ¢ punta a diventare

un luogo di incontro dove affrontare

argomenti sui quali ancora regna mol-

ta disinformazione. «Organizzeremo

| dei corsi per parlare di mestruazioni,

che, come in
Italia, sono
considerat oen
di lusso non

assenziah

,5% gia nel 2015, 1a segretaria per le
i opportunita Marléne Schiappa sta
ngendo per una “menstrual revolu-

n™:unemendamento che garantisca

nrhenti ramnnni a cannoarra seasaied

menarca, perineo, corpo femminile, te-
mi sul quali ci sono ancora tanti tabux»

spiega Sammarro.

I prodotti sanitari sono il 2,5% dei rifiuti
solidi urbani: ma presto i riciclereme.
Proprio le nuove generazioni sono il mer-
cato piu sensibile a un'altra importante
questione Jegata al tema mestruazioni:
il pesante impatto ambientale degli as-
sorbenti (ogni donna in media ne uti-
lizza 12.000 nell'arco di una vita), la cui
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